PROYECTO DEL CAPITULO DEDICADO A LAS PRACTICAS, POLITICAS,
PROCESOS E INDICADORES EN RELACION CON LOS ASUNTOS SOCIALES Y
AMBIENTALES, INCLUIDOS LOS CLIMATICOS

CARACOL TELEVISION S.A.
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Durante las ultimas décadas, Caracol Television ha asumido el compromiso de movilizar
acciones sociales y ambientales que generen un impacto positivo, tanto en sus operaciones
internas como a través de sus plataformas mediaticas. La compafiia ha profundizado en la
reflexion sobre el papel fundamental de los medios para abordar las grandes crisis globales,
buscando consolidar una relacién simbi6tica con diversos actores de la sociedad y con sus
audiencias. El objetivo ha sido impulsar un nuevo sentido de empatia y responsabilidad
colectiva, orientado hacia la busqueda del bienestar del planeta y la construccién de una
sociedad mas justa y sostenible.

En este contexto, durante 2024, Caracol continué fortaleciendo su estrategia de negocio
con una perspectiva ambiental y social, integrando de manera transversal estos principios
en todas sus operaciones y contenidos. Este enfoque ha potenciado la reputacion de la
empresa y estimulado la creatividad y capacidad para afrontar los desafios globales con
responsabilidad y efectividad. A continuacién, se presentan las acciones y resultados
alcanzados a lo largo de 2024, que reflejan el firme compromiso de Caracol con el bienestar
del planeta y con la construccion de una sociedad mas equitativa y sostenible.

1. Alianzas y documentales

a) Generacién de alianzas y contenidos con proposito



La Gerencia de Asuntos Corporativos y Sostenibilidad trabajé de manera activa y
colaborativa con una amplia red de méas de 36 actores de relevancia en el ambito de la
sostenibilidad (organismos multilaterales, Organizaciones no gubernamentales - ONG y
entidades gubernamentales), todos comprometidos con el desarrollo de soluciones para los
desafios socioambientales actuales.

Gracias a estas alianzas, la compafia logré6 amplificar el impacto de sus acciones y dar
visibilidad a una diversidad de temas que generaron reflexion en la audiencia y en la
sociedad en general. Se crearon y apoyaron mas de 48 campafas de impacto social,
ambiental y de gobierno corporativo, en las que se invirtieron ochenta y cinco mil siete
millones seiscientos cincuenta y dos doscientos cincuenta y nueve mil pesos
($85.007.652.259%) para visibilizar tematicas globales. Esta suma no incluye el valor que
representan los codigos civicos ni mensajes institucionales.

Esta exposicion se realiz6 a través de producciones especiales, pauta publicitaria,
contenidos de televisién, radio, medios impresos y por los canales digitales de la red de
medios de Caracol.

DIGITAL; $
35.068.866.672 ; 41%

PAUTAENTV; $
31.786.105.075 ; 37%

Valor estimado de
apoyo en pauta para
amplificacion de
campafas
socioambientales

4 FREE PRESS; $
TRANSMISION; $ 13.394.813.459 ; 16%
3.484.782.204 ; 4%

PAUTA EN RADIO; $
753.825.249 ;1%

PAUTA EN MEDIOS IMPRESOS; $
519.259.600 ; 1%

1 valor estimado que involucra las donaciones en especie para aliados y mensajes propios (espacios de pauta publicitaria y
free press) en los diferentes medios operados por Caracol TV y red de medios aliados.
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A continuacion, se listan las alianzas mas destacadas en la gestion 2024

¢ Campafa contra las violencias de género: Hagamonos Escuchar

En el marco del lanzamiento de la segunda temporada de la bionovela? de Arelys Henao,
Caracol reanud6 la campafna #HagamonosEscuchar. Esta version incluyé mensajes de
sensibilizacién sobre la violencia de género liderados por los personajes masculinos de la
serie, buscando empoderar a las audiencias de este género en el reconocimiento del valor
de la mujer y a las audiencias femeninas para denunciar la violencia, buscar ayuda y tomar
decisiones informadas.

2 Género dramatico que incluye elementos biograficos



En la campafia se hizo un llamado a todas las
audiencias para que se solidaricen con la
problematica, y se generd conciencia sobre la
desigualdad laboral y econdémica y sobre el
maltrato fisico y psicolégico de las mujeres bajo
el lema iEs hora de hablar!

HAGAMONOS
ESCUCHAR

Para lograr el objetivo de la campafa, se
construyeron contenidos estratégicos,
visibilizando lineas de denuncia y apoyo
nacionales dispuestas por las respectivas
instituciones. El contenido creado esta disponible
en: https://www.caracoltv.com/corporativo/arelys-
henao-aun-gueda-mucho-por-cantar-caracol-
television-reanuda-la-campana-
hagamonosescuchar-pr30

Adicionalmente, la campafia se alinedé con los

.. . . Si esta friendo algun tipo de viol ia, b d
Objetivos de Desarrollo Sostenible, en particular Bl S
con el ODS 5: Igualdad entre los géneros.

TELEVISION

En cuanto al alcance de la campafia, se impact6
a mas de veinticuatro millones de personas tanto
en television como en redes sociales en todo el
territorio nacional, con méas de sesenta millones de impresiones en el ecosistema digital, y
mas de cincuenta y cino mil interacciones con el contenido de la campafia.

e Campafa para conservar el agua: La corriente que nos une

Debido a la sequia que atraviesa el pais y que afecta la operacion del negocio y mas
exactamente en Bogota, donde aun hay racionamientos y cortes de agua que impactan las
locaciones de grabacion y la sede principal, se hizo una alianza entre Blu Radio, La Kalle
y Caracol Televisién a través de videos cortos para hacer un uso adecuado del agua.
Adicionalmente, el comercial fue grabado con luces led, que ahorran un 80% en
comparacion a las luces tradicionales. Esta iniciativa dejé como resultado una campafia que
obtuvo un alcance de audiencia por redes sociales y portales propios de Caracol Televisiéon
de diez millones y medio de personas, y estos resultados:

CAMPANA SALIDAS | MINUTOS | REPRODUCCIONES | IMPRESIONES | AVISOS INVERSION
AGUA ENTV | AL AIRE DIGITALES DIGITALES |IMPRESOS
LA CORRIENTE $
QUE NOS UNE 346 199 3.146.689 41.862.714 5 10.064.393.187



https://www.caracoltv.com/corporativo/arelys-henao-aun-queda-mucho-por-cantar-caracol-television-reanuda-la-campana-hagamonosescuchar-pr30
https://www.caracoltv.com/corporativo/arelys-henao-aun-queda-mucho-por-cantar-caracol-television-reanuda-la-campana-hagamonosescuchar-pr30
https://www.caracoltv.com/corporativo/arelys-henao-aun-queda-mucho-por-cantar-caracol-television-reanuda-la-campana-hagamonosescuchar-pr30
https://www.caracoltv.com/corporativo/arelys-henao-aun-queda-mucho-por-cantar-caracol-television-reanuda-la-campana-hagamonosescuchar-pr30
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e  Campafia y concurso con UNICEF: Voy Por Ti, Juega por Mi

UNICEF Colombia y Caracol TV se unieron por quinto afio consecutivo para impulsar las
donaciones a favor de la infancia en Colombia.

El programa-concurso Voy por ti, juega por mi se transmitié por nuestra sefial principal y
gracias al apoyo y compromiso de los donantes, se recaudo un total de seis mil doscientos
ochenta y dos millones doscientos setenta y cinco mil cuatrocientos sesenta y nueva pesos
(COP$6 282 275 469) que seran destinados a apoyar algunas de las acciones que realiza
UNICEF en diferentes zonas del pais

Por parte de Caracol se invirtieron trece mil ochocientos siete millones trecientos veinte y
un mil cuatrocientos cuarenta y tres pesos (COP$13 807 321 443), representados en pauta
publicitaria y en la transmision en vivo del programa-concurso, en un espacio altamente
atractivo en términos comerciales y de raiting.



e Campanfas de la Liga Contra el Cancer:

Caracol Television apoyo la difusiébn de campanas
o7 de concientizacién sobre el cancer, enfocadas en
mitigar, educar, prevenir y diagnosticar cancer de
piel, cuello uterino, préstata, Virus del Papiloma
Humano - VPH, entre otros.

Como resultado de este apoyo, la empresa destind
una inversion de dos mil ciento once millones
ciento treinta y siete mil setecientos treinta y tres
pesos ($2.111.137.733) en pauta publicitaria tanto
en television como en plataformas digitales para la
Liga Colombiana Contra el Cancer.

Es un organismo pequefiisimo que se
introduce en una célula de nuestro cuerpo y
comienza a reproducirse en ella, causando

una infeccién y luego cancer.

- : 1 s=te >
‘ Es una infeccién de transmisién sexual. Ml

e Campafas de la Corporacion Matamoros:
en apoyo a militares y policias heridos en
combate

o . . _ No es normal que los
La comparfia apoyé una vez mas a miembros de las recursos puiblicos se

Fuerzas Militares y de Policia heridos en combate por medio
de la Corporacién Matamoros y las Carreras por los Héroes,
en Bogota y en Villa de Leyva.

pierdan en bolsillos de
unos pocos.

Juntos y juntas
podemos cambiar
esta historia.

iSUMATE!

Para esta alianza, Caracol invirti6 ocho mil ciento sesenta y
ocho millones seiscientos noventa y dos mil trecientos
diecinueve pesos (COP$8 168 692 319) destinados a la
comunicacion de los contenidos en la red de medios; pauta
en televisiéon (incluyendo La Kalle) y radio, y planes de
medios en El Espectador (impreso y digital), difusion digital
en los sitios web de Caracol y free press.

e Campana de Transparencia por Colombia: “Ser corrupto no es normal”
Transparencia por Colombia es una ONG cuyo prop6sito es combatir la corrupcién del pais
desde diferentes sectores, haciendo mediciones sobre ética empresarial, buscando mitigar
acciones de corrupcion e incentivando la debida diligencia normativa.

Dentro de esta alianza, Caracol dio visibilidad a la campafia Ser corrupto no es normal,

invirtiendo tres mil cuarenta y un millones setecientos veinte y seis mil cuatrocientos quince
pesos (COP$3 041 726 415) representados en pauta digital.

e Otras causas apoyadas



ALIADO

FUNDACION NATURA
BIRD FAIR
FUNDACION MUSICAL DE
COLOMBIA

FUNDACION A LA RUEDA
RUEDA

FUNDACION PREMA
FUNDACION SANTA ALIANZA
PARQUES NACIONALES
NATURALES DE COLOMBIA
CONJUGARTE

PETER COLEMAN

UNICEF

FUNDACION SOLIDARIDAD
POR COLOMBIA

FERIA DEL LIBRO CARTAGENA
ALCALDIA IBAGUE

FERIA INTERNACIONAL DE
LAS ARTES VIVAS
FUNDACION CATALINA
MUNOZ

FUNDACION CIREC
CORPORACION MINUTO DE
DIOS

FUNDACION SELECCION
COLOMBIA

ORGANIZACION
PANAMERICANA DE LA SALUD
OPS

FUNDACION ORIGEN

BBVA

UNICEF

SECRETARIA DE CULTURA,
RECREACION Y DEPORTE
ALCALDIA DE BOGOTA

BANCO DE ALIMENTOS
ENDEAVOR

MUNDIAL FEMENINO DE
AMPUTADOS

FUNDACION COMPAZ
FESTIVAL INTERNACIONAL DE
HISTORIA

CAMPANA

CARRERA VERDE
FERIA DE AVES 2024
38 FESTIVAL NACIONAL DE LA MUSICA

TORNEO DE AJEDREZ DEL CARIBE

SENTIR PARA SANAR
CAMPANA DONA UN ARBOL
RECONECTATE CON LA NATURALEZA

CONJUGARTE

POLARIZACION TOXICA

SALUD MENTAL-ABRAZA TU MENTE
CAMINATA DE LA SOLIDARIDAD

FELICAR 2024
FESTIVAL MUSICAL DE IBAGUE
FIAV BOGOTA

VOLUNTARIADO DIA A DIA

CONCIERTO BENEFICO YURI BUENAVENTURA
BANQUETE DEL MILLON VERSION 64

VOLUNTARIADO CORP. - FUTBOL PARA EL
DESARROLLO
UNA DOSIS DE FUTURO: +VIDA -VPH

1000 LIDERES POR COLOMBIA
APRENDEMOS JUNTOS
TRATAME AL DERECHO

LA NAVIDAD ES CULTURA

POLVORA 2024

UNA NOVENA POR BOGOTA
EMPRENDIMIENTO Y EDUCACION
DEPORTE INCLUSIVO

FORO CON ROCK
DESAFIOS DE LA HISTORIA



UN DOCUMENTAL DE NETFLIX

LOS NINOS
PERDIDOS

SOLOEN 14 DE NOVIEMBRE

b) Unidad de documentales

El enfoque narrativo de la unidad de documentales de Caracol es particular, busca contar
historias de vida y contribuir al bienestar del planeta y la sociedad. En este contexto, se ha
impulsado el crecimiento del documental a nivel nacional e internacional.

Caracol apoyé la produccién de uno de los documentales mas vistos de Netflix, Los Nifios
Perdidos, que se estrend en noviembre de 2024 con gran éxito. La fase de produccién de
este proyecto se llevo a cabo integramente en Colombia e implico la coordinacion local de
todos los recursos para los rodajes y una inversién superior a mil quinientos millones de
pesos.

La apuesta por historias intimas que dejan huella incluye
titulos como Brigitte, planeta B y Linda Caicedo, relatos de
mujeres poderosas que muestran cémo las acciones
individuales pueden generar un impacto colectivo positivo.
De manera paralela, se estéa trabajando en un documental
sobre los colombianos que participan en la guerra de
Ucrania, un relato doloroso y profundamente impactante
gue invita a reflexionar sobre las necesidades del ser
humano. Asimismo, se apuesta al poder transformador de
las historias culturales y medioambientales de nuestro
pais; Yuma rios sonoro es un relato musical inspirado en
el rio Magdalena que busca dejar una huella en nuestra
sociedad. Estas inversiones superan los dos mil
ochocientos millones de pesos.

También, se apoyaron proyectos como Botero, grabado en
la memoria, Escalona: un canto a la vida y Me estas
haciendo falta, que dejaron una marca en la memoria colectiva.




Ademas, en la parrilla de programacion dedicada al documental, se invirtieron mas de 300
millones de pesos en la adquisicion de historias que inspiran y educan. Se buscan relatos
que fomenten una comprension mas profunda del mundo en que vivimos.

2. Acciones para la proteccion del medio ambiente

En el contexto actual, las empresas de medios y entretenimiento tienen un papel
fundamental en la promocion y ejecucion de acciones para enfrentar de manera decidida la
crisis ambiental. En linea con esto, Caracol Television continué avanzando en la
implementacion de practicas sostenibles a lo largo de su operacion, enfocandose en tres
estrategias: Producciones verdes y sostenibles, Economia circular y Premio a la Proteccién
del Medio Ambiente.

Como resultado de estas estrategias, se invirtieron veinticinco mil millones novecientos
noventa millones novecientos cincuenta y tres doscientos diez pesos ($ 25.990.953.210)
representados en apoyo a campafias de caracter ambiental y en inversion de proyectos
ambientales que se describen a continuacion:

a) Producciones Verdes

Una de las estrategias mas destacadas de 2024 fue la implementacién transversal de
criterios de producciones verdes y sostenibles en varias de las producciones.

Esta estrategia busca transformar la manera en que Caracol Television produce cine y
television, procurando reducir el impacto ambiental a través de la adopcion de practicas
responsables como el uso eficiente de la energia, la gestion adecuada de residuos y la
reduccién de las emisiones de carbono en procesos como el catering, transporte, vestuario
y escenografia.

Como hito de la estrategia, este afio el EMA (Environmental Media Association) otorgd
la certificacion internacional del sello EMA GREEN al producto de entretenimiento y
variedades Dia a dia. Este reconocimiento afianzé y respaldé el compromiso de la
produccion por conservar el medio ambiente y de educar a las audiencias sobre el impacto
de las buenas practicas en materia de sostenibilidad.

ENVIRONMENTAL MEDIA ASSOCIATION
awards the

DIA A DIA

SEASON 1

The EMA Board of Directors recognizes & thanks this production for implementing sustainable practices & raising
environmental awareness.

MA CEO
JUNE 12, 2024
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Por otro lado, se ejecutd la estrategia de produccion verde con dos dramatizados: la
adaptacion de Nuevo rico, nuevo pobre y la tercera temporada de La primera vez, una
produccién para Netflix. Adicionalmente, se midi6 la huella de carbono de Noticias Caracol,

para buscar en el 2025 implementar mejoras en esta produccion.

e Resultados de la produccion Nuevo rico, huevo pobre

Nuevo rico, nuevo pobre -la adaptacion- fue la primera produccion audiovisual de
Caracol grabada en exteriores en conectarse a la red publica de energia, evitando
el uso de generadores eléctricos durante tres dias. Esta accion tuvo un impacto
positivo al reducir las emisiones de carbono y el ruido durante el rodaje.

Se implementaron estrategias para el aprovechamiento de residuos y se hicieron
las respectivas mediciones. En Cartagena, locacion de gran importancia para la
produccién, se gestioné el 100% de los residuos y se hizo el primer piloto de
compostaje de residuos del catering. Con esta gestion se logré aprovechar el 76%
de los residuos generados, los cuales fueron entregados a gestores ambientales
para ingresar a otras cadenas productivas. El 24% de los residuos no aprovechables
se gestionaron adecuadamente para asegurar su correcta disposicion final.

58% de las luces utilizadas en las grabaciones era led, lo que redujo la demanda
energética del rodaje.

Reduccién de plasticos de un solo uso: el catering y el equipo de produccién logré
una politica de reduccidn de plasticos de un solo uso, eliminando vasos, cubiertos y
otros utensilios para servir alimentos y bebidas. Estos elementos fueron
reemplazados por vasos acrilicos y biodegradables, asi como termos y menaje. Con
esto, 22.500 botellas plasticas se evitaron al usar los termos reutilizables durante
las 26 semanas de rodaje.

Se priorizaron las carnes blancas en el servicio de alimentacion para todo el equipo
de rodaje, una medida que funcioné exitosamente ya que dejé como resultado
26.072 platos de comida servidos, del cual solo un 2% fue de carnes rojas. En linea
con esto se puede estimar una reduccion de 42% de la huella de carbono en la
variable de catering frente a otras producciones.

Se reutilizaron® 9.975 prendas textiles de la bodega de arte, lo que evit6 la emision
de 66 toneladas de carbono. Esto, representa el 58% del vestuario utilizado en la
produccién, priorizando la reutilizacion sobre la compra de nuevos elementos.

/ Elementos reutilizados .
p [ Avsevtacion | ) ke [__vsuwo B & Evisiones

del Almacén de Arte

17.104 - DE
o o o CARBONO
Ahorro por reutilizacién 15% 25% 58% EN TONCO2
$ 1.804.301.205 MITIGADAS

Valor de ahorro por reutilizacion $ 538.135.893 $ 192.382.222 $1.047.771.322 66
antidad de elementos reutilizados 2.640 4.310 9.975 /

8 El término reutilizaciéon se refiere a la cantidad de unidades de ambientacion, arte, utileria y
vestuario que las producciones sacan del almacén de arte hasta las unidades de rodaje para

evaluacion de uso.
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Se dond el set de la serie La pensién, que constaba de 100 bastidores de madera.
Estos bastidores fueron reutilizados por la Fundacion Teatro Ditirambo.

Se encontraron nuevas formas de produccion con efectos especiales que
permitieron ahorrar tiempo, costos e impactos en materia de emisiones.

Se incluyeron mensajes de sostenibilidad en los contenidos de las historias.

¢  Resultados produccion La Primera Vez 3

Durante el rodaje se realiz6 una constante sensibilizaciéon hacia temas de DEI
(diversidad, equidad e inclusion).

La produccion generd ocho toneladas de emisiones de carbono por semana, un
valor que se encuentra dentro del promedio de la industria. Para compensar este
impacto, seria necesario sembrar 364 arboles por semana.

Esta produccion integré la sostenibilidad en su narrativa, abordando este tema en
tres capitulos.

El aprovechamiento de los residuos fue un logro destacado, ya que el 100% de los
residuos organicos, equivalentes a 1,7 toneladas, se destinaron al compostaje en
colaboracion con un laboratorio aliado de la Universidad Minuto de Dios.

Otros residuos aprovechables fueron gestionados correctamente con gestores
ambientales que ingresaron los materiales a otras cadenas productivas, para un
total de 680 kilogramos, es decir un 24% del total de los residuos.

En cuanto a la alimentacién, se generd un total de 89 toneladas de CO2. Sin
embargo, durante el rodaje se implementd una buena practica al establecer dos dias
sin carne roja, lo que contribuy6 a disminuir el impacto. De los 46.000 platos
servidos, solo el 10% incluyd proteina animal roja.

La produccién tuvo en las grabaciones de exteriores tres baterias portatiles Ecoflow
que alimentaron parcialmente la energia de puntos estratégicos del rodaje, lo que
permitié migrar a energias limpias sin utilizar el generador eléctrico a base de Diesel.
Se donaron elementos del almacén de arte como vestuario, ambientacion y utileria
a la Fundacién Teatro Ditirambo y una comunidad religiosa en Bogota.

. Medicion huella de carbono Noticias Caracol

Se midié la huella de carbono de Noticias Caracol durante el primer semestre del 2024, lo
cual permiti6 generar una serie de estrategias y recomendaciones que se reflejan a
continuacién, teniendo en cuenta los resultados de su impacto:

Categorias de analisis

Energia eléctrica

Combustibles

Vuelos comerciales y hospedaje
Residuos

Agua

Arte y materiales

Logistica

Alimentacion
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Resultados generales

- Durante un periodo de 180 dias de grabacién y con un equipo de 350 personas
diarias en la operacion, la produccion de Noticias Caracol gener6 un total de 428
toneladas de carbono, esto representa una emision de 0,19 TonCo2 por hora de
transmision.

- La carne roja en el servicio de alimentacion es la principal fuente de emisiones de
carbono de la produccién del noticiero, con un total de 155 Toneladas de Co2.

- La gestion del vestuario refleja el compromiso por la sostenibilidad, ya que el
Noticiero alquilé 1.836 prendas, lo que evité la produccién de 16 Toneladas de Co2
si las hubiesen comprado nuevas.

- El transporte es responsable de 70 Toneladas de Co2 generadas por consumo de
combustible, al contar con una flota de 40 vehiculos para la operacion. Sin embargo,
la buena préctica refleja la intencion de respetar el medio ambiente al incluir 2
vehiculos totalmente eléctricos que han funcionado dentro del perimetro urbano de
Bogota. Adicional, la operacion cuenta con proveedores de valor como Cabify que
compensa la huella de carbono de los servicios ejecutados por Noticias Caracol.

- Aunque el consumo de energia es de 3.011 kwh/dia, el estudio cuenta con el 100%
de luz led, lo que permite el ahorro de energia hasta del 80% frente a luces
tradicionales.

- Como parte del impacto del contenido informativo de Noticias Caracol, se reportd
qgue durante el primer semestre del 2024 hubo difusion de 709 contenidos
relacionados con tematicas ambientales.

Distribuciones de emisiones de CO2 en toneladas:

Transp. Mercancio Energia

W 429,86
' Ton. CO2e

" Alimentacién
Trns. Terrestre \ 62.1%

T0con Alimentacion

265 e

b) Novena edicién premio Caracol Televisién a la Proteccién del Medio Ambiente

El 1 de febrero del 2024 se llevd a cabo la ceremonia de premiacién de la novena edicién
del Premio a la Proteccion del Medio Ambiente, por medio del cual se otorgd un

13



reconocimiento a programas de conservacion y restauracion de suelos. El evento cont6
con la presencia de la conferencista Andrea Wulf, escritora e historiadora, quien comento
sobre su libro La invencion de la naturaleza, obra galardonada en mas de 15 ocasiones que
relata primordialmente el transito de Alexander Von Humboldt por América.

Los programas ganadores fueron:
Categoria Empresas grandes

- TAKAMI S.A.S: En el departamento del Caqueta la empresa creé el programa Un
domicilio, un arbol a través de un esquema para la conservacion arboles y la
creacion de reservas naturales en el territorio, utilizando parte de los recursos que
producen los pedidos a domicilio de sus restaurantes.

Categoria Empresas medianas y pequefias

- Terrasos S.A.S. Gestiona inversiones voluntarias y compensaciones ambientales
obligatorias de empresas bajo el modelo de Bancos de Habitat que son reservas
naturales creadas para mantener el equilibrio ecolégico en determinados territorios,
cumpliendo con las regulaciones y definiciones del Ministerio de Ambiente*.

Categoria ONG

- Fundacion Cataruben. Bajo la marca CO2BIO de propiedad de la fundacion,
implementa soluciones climéticas basadas en procesos naturales en la Orinoquia
colombiana. La fundacién planta arboles para absorber gases de efecto
invernadero; rehabilita humedales para regular el clima y proteger la biodiversidad,
y fomenta practicas agricolas que capturan carbono, mejoran la calidad del agua y
reducen la deforestacion.

Categoria Asociaciones comunitarias

- Asociacion de Usuarios de la Microcuenca
de la Quebrada Chaina Cuenca Cane-
Iguague (ASOCHAINA). Esta asociacion
fue creada hace 14 afos para atender las
necesidades de los acueductos que
dependen del agua de la quebrada Chaina.
Mediante un pago voluntario incluido en las
facturas del servicio de agua se financia un
programa de pago a favor de campesinos
de la cuenca Cane-lguaque, que reciben un
ingreso semestral a cambio de la prestacion de servicios ambientales destinados a
proteger las fuentes hidricas. Con este servicio de mejor6 la calidad del agua y se
unieron los acueductos de Chiquiza y Villa de Leyva. Hoy en dia, ASOCHAINA

4 Resolucion 1051 de 2017 Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible
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asegura la proteccion del recurso hidrico y preserva 444 hectareas de la
microcuenca a través de siembras de vegetacion.

El comité técnico que evalud los proyectos e hizo una preseleccion estuvo conformado por
integrantes de las organizaciones de Conservacion Internacional y por la Fundacion para la
Conservacion y el Desarrollo Sostenible (FCDS). Por su parte, quienes integraron el jurado
para seleccionar a los ganadores fueron Rodrigo Botero Garcia, director de la Fundacion
para la Conservacion y el Desarrollo Sostenible; Eduardo Lora, investigador asociado de
Fedesarrollo y de la Universidad de Harvard y Luisz Olmedo, director de Parques
Nacionales Naturales de Colombia.

La inversion realizada para la difusion de la ceremonia de premiacion fue asi®:

EVENTO PREMIO MEDIO AMBIENTE | |

PAUTA DIGITAL $ 548.044.657
FREE PRESS $3.042.784.304

Lanzamiento de la décima edicién del Premio Caracol Television a la Proteccion del Medio
Ambiente

Después del evento de premiacion de la novena edicidn se lanz6 la décima edicion, que
busca resaltar programas que contribuyan a la biodiversidad y a la conservaciéon de
especies.

Para esta edicién el comité técnico que preseleccion6 los programas fueron Wildlife
Conservation Society (WCS) y Conservacion Internacional, quienes definieron los ocho
finalistas, los cuales seran premiados segun el puesto que les corresponda, en 2025:

5 Datos que corresponden al valor de los espacios propios de pauta publicitaria destinados a esta cobertura, que hacen parte
del total invertido en pauta para campafias de impacto social por valor de ochenta y cinco mil siete millones seiscientos
cincuenta y dos doscientos cincuenta y nueve mil pesos.
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Categoria Empresas grandes

1. Carbones del Cerrejon Limited
2. HOCOL S.A

Categoria Empresas medianas y pequefias

1. SAVIMBO COLOMBIA S.A.S
2. Fundacion Butterfly Caribe  (mencion
especial)

Categoria ONG

1. Fundacion Parque Jaime Duque
2. Procat Colombia (proyecto de conservaciéon T e
de aguas y tierras Colombia) MERECER ST PREMIADAS

Participa
premiomedicambiente.caracoltv.com

Categoria Asociaciones comunitarias

e

MEDIO AMBENTE
J MEDIO AMBENTE
w

1. Red Fenologica de Aves y Turismo
Comunitario de la Laguna de Tota

2. ADAMIUAIN (Asociacién de amigos usuarios del acueducto independiente barrios
Santa Clara, José Antonio Galan y Bermejal)

La inversion realizada para la difusion de la convocatoria para la décima edicion fue asi®:

PREMIO MEDIO AMBIENTE ]

FREE PRESS NOTAS FINALISTAS $ 1.475.678.802
TOTAL $ 1.475.678.802

c) Estrategia de Economia Circular 2024 — 2030

Caracol estd comprometido con minimizar el desperdicio, maximizar la reutilizaciéon de
materiales y reducir la demanda de recursos naturales. Esto incluye iniciativas como la
reutilizacion de sets de produccion, la optimizacion de la cadena de suministro para reducir
el desperdicio y la implementacion de procesos de reciclaje en las instalaciones de la
companfia. Asimismo, se alienta a los colaboradores y socios a seguir practicas similares,
creando un circulo virtuoso que promueva la eficiencia y la sostenibilidad en toda la
industria.

Lineas de trabajo estratégicas:

6 Datos que corresponden al valor de los espacios propios de pauta publicitaria destinados a esta cobertura, que hacen parte
del total invertido en pauta para campafias de impacto social por valor de ochenta y cinco mil siete millones seiscientos
cincuenta y dos doscientos cincuenta y nueve mil pesos.
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e Gestion de recursos

- En el 2024 se instal6 un punto ecoldgico en la sede principal de Caracol para
aumentar la tasa de aprovechamiento de los residuos generados por la operacion.

- En un periodo de seis (6) meses, de junio a diciembre, se logré la separacion de
residuos aprovechables por un total de 1,1 toneladas que fueron donadas a la
Fundacién Sanar.

- Se realiz6 la actualizacion del PGIRS (Plan de Gestion Integral de Residuos
Sélidos)’ con el fin de establecer el marco de trabajo para la gestion sostenible de
los residuos del 2025 al 2030.

e Proveedores sostenibles

- Se ajusto la matriz de riesgos de proveedores, incorporando el criterio ambiental, en
colaboracion con las areas de compras, salud y seguridad y recursos humanos. Se
hizo el mapeo de proveedores criticos, evaluando el impacto social y ambiental de
sus productos o servicios. Para 2025 se realizaran encuentros con estos
proveedores para fortalecer la sinergia y generar mas valor social y ambiental para
la compafiia.

e Cultura circular y sostenible

7 Decreto 345 de 2020
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- Para soportar esta linea de trabajo se realizaron dos capacitaciones al personal de
Serdan, empresa que presta servicios de aseo para Caracol, con la participacion de
mas de 70 personas, para aterrizar el modelo operativo de residuos del canal y crear
una cultura organizacional consciente sobre la correcta separacién de residuos.

3. Acciones con impacto social:

a) Estrategia de voluntariado corporativo

En el 2024 se ejecutaron cuatro voluntariados cuyos objetivos fueron: fomentar los valores
corporativos y el trabajo en equipo, desarrollar habilidades en los participantes para realizar
acciones sociales y fortalecer la reputacion de las marcas. Los voluntariados consistieron
en:

e Cultura y deporte: en alianza con la
Fundacion Seleccion Colombia y la marca
Caracol Sports, se realizé un voluntariado
con la comunidad del barrio Manrique de la
comuna 4 de Medellin para restaurar una
cancha de futbol.

e Impacto social: en alianza con la Fundacién Catalina Mufioz, y con el apoyo
del equipo de Dia a Dia, se construy6 una casa para una familia de escasos
recursos en el sur de Bogota.

e Proteccién animal: en alianza con la organizacion Hands On Colombia y la
Fundacion Milagrifios, se realiz6 una jornada de voluntariado para ayudar a
mas de 200 perros en situacién de abandono.

e Adulto mayor: en alianza con Hands On Colombia y la Fundacion Tierra del
Sol, colaboradores de Caracol y el equipo técnico y actoral de la serie La
Primera Vez 3 compartieron con mas de 100 adultos mayores en situacion
de vulnerabilidad.

b) Donaciones:

Las donaciones en Caracol buscan generar acciones que aporten a la economia circular y
de impacto social. En 2024 se donaron materiales de vestuario, utileria y ambientacion.
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Algunas de las fundaciones beneficiadas fueron: Comunidad de las Hijas de Santamaria de
la Providencia, Fundacion Sidoc, Fundacion Biblioseo y Fundacion Orbe.

Asi mismo, producto de una renovacion de equipos de cémputo, Caracol doné 297
computadores:

FUNDACION BENEFICIADA POBLACION BENEFICIADA CANJIDA
Fundacién Nueva Granada NINOS 155
Fundacion Santa Alianza NINOS 10
Hermanas de Cristo Maestro NINOS 6

., . NINOS CARTAGENA, SANTA
Fundacion Santo Domingo MARTA, BARU 110
Fundacion Maria Madre de los Nifios NINOS 16
computadores donados 297
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